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Klartext, Herr Fritzges:

Wohin geht die

ext Level, wie geht es weiter, Herr Iritz-

ges? Warum ist das Commitment der

Branchenaktcure zum Wertekodex bis-
lang trotz aller Lippenbekenntnisse und Aner-
kennung noch nicht so tberzeugend, wic man
es angesichts der vielen unverbindlichen Bekun-
dungen annehmen diirfte?

Ich hire immer wieder: Wenn man ein Bekenntnis zum
Thema Werle abfordert, dann kann man da kein Preisschild
dranhéngen. Das WERTIE-Commilment kostet schlief-
lich 190,- Euro. Dafiir gibt es eine Urkunde, das Grafik-
paket, den Eintrag auf der Websile und die ‘Teilnahme am
WerteEvent. Das ist mcht emmal kostendeckend und dann
wonrd monierl, dass ein Preisschild dran hingt.

Nun, in einer Neidgesellschaft ist man schnell bei
der Hand mit Verdachtigungen, dass Sie sich das
in die Tasche stecken®. ..

Das ist unglaublich. Jeder verniinflige Mensch muss doch
sehen, dass der Aufbau der Website, die Lventorganisation,
die enormen Prisenz- und Messekosten alleine fiir die fieie

Mitarbeiterin. Annegrel Steglich irgendiote gegenfinanziert
werden miissen. Von memner Arbeit gar mchi zu veden. Da
aging es mie, e um Gewinn. Und genaw deshalb werde ich
den Sprgfs jelzt wumdrehen und sage: Avf die 190 Euro kann
wh dann auch noch verzichien. Das Commitment mié dem
gesamien Paket turd ab sofort kostenfrel gestellt.

Wie weit muss man denn betriebswirtschafilich
bereit sein zu sinken, um eine verniinftige Sache,
dic bereits niedrig ausgepreist ist, nun ganz kos-
tenlos zu machen. Idealismus pur?

Ja, das st richtig: Der Werl ist wiel hiher. Aber ich will
zeigen: Wenn ich das selbst subventioniere, dann_fiifirt sich
das unglaubliche Argument, ich wiirde mich mighchenweise
selbst bereichern, endlich ad absurdum. Man darf mcht
vergessen: Ich habe immer fiir absolute Transparenz ge-
sorgt, alle Exircige gingen in das RTL-Spendenkonto. Wenn
das Geld jetzt die letzte Hiirde sein sollte, dann nefime ich
che auch nock und bin sehr gespannt, wie die Branche sich
dazu verhilt. Iis gibl nimlich dann ketnen erkennbaren
Grund mela; warum ke Commitment efoloen kann.

BERND FRITZGES ...

... ist eine jener Branchenpersonlichkeiten,
die in den letzten Jahren immer starker in den
Fokus offentlicher Wahrnehmung geraten
sind. Der 40-jahrige ist geschaftsfihrender Ge-
sellschafter bei fiylo International, ehrenamtli-
cher Vorstandsvorsitzender beim Verband der
Veranstaltungsorganisatoren, Moderator und
Vortragsredner und sein Name ist untrenn-
bar verbunden mit dem Engagement beim
Wertekodex und der Renommierveranstal-
tung WerteEvent, vormals Werte2.0. Nach
nunmehr siecben WerteEvents hat er bereits
60.000 Euro an Spendenvolumen flir den RTL-
Spendenmarathon eingefahren, in den ersten

Jahren noch fiir seinen damaligen Arbeitge-
ber intergerma. Ein gutes Level ist erreicht,
sowohl in punkto Qualitét als auch in Hinblick
auf Community-Building und Wertigkeit der
Wahrnehmung. Das betrifft gleichermaBen
die Live-Veranstaltung WerteEvent und die
Wertekodex-Plattform werte.foundation. Aber
auch Probleme mussen angesprochen wer-
den. Unter anderem der von Einigen vermute-
te Interessenskonflikt zwischen unternehme-
rischer Tatigkeit, Vorstandsvorsitz VDVO und
federfiihrendem Engagement beim Thema
WERTE in der Veranstaltungsbranche.



